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UVOD A LEGISLATIVA



ProC je potfeba manual

Mésto Ceska Kamenice se
neustale snazi o zlepSovani

a zprijemnovani zivota ve
mésté, a to jak ob¢anlim, tak

i jeho navstévnikim. Nedilnou
soucasti zivota ve mésté je

i podnikani. Mésto si vazi kaz-
dého, kdo zde jiz podnika, nebo
to zvazuje. Podnikani by vSak
meélo mit sva pravidla. Nedilnou
soucasti je i vizualni prezen-
tace podniku, prostfednictvim
které se obchodnici snazi
navstévniky zaujmout.

Kvalitné zpracované vizualni
prostredi a oznaceni provozo-
ven prispiva k celkovému zlep-
Seni a odstranéni tzv.
vizualniho smogu - mnozstvi
zmatenych a agresivnich
reklam. Nekvalitni oznaceni
provozoven bez respektu

k urbanistickému a architekto-

nickému razu poskozuje nejen
vnimané okoli, ale také obchod-
niky.

Manual byl vytvoren, aby pred-
stavil pravidla pro dobrou
reklamu a oznacovani podnikd
v pamatkové zoné mésta
Ceska Kamenice. Cilem je
nastavit zasady designu

a umistovani reklamy ve verej-
ném prostoru. Manual ma
pomoci zachovat architekto-
nicky a historicky raz celého
mésta, aniz by byla omezena
funkénost provozoven.
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Pamatkova zona mésta a pamatkovy zakon

Méstska pamatkova zéna
mésta Ceska Kamenice byla
vyhlagena 10. 9. 1992. Uzemi
zahrnuje historické jadro
mésta jakozto hodnotny
soubor obytnych, sakralnich

i vefejnych staveb, které se
zachovaly s vys$sSi mirou auten-
ticity.

Aby byl historicky a kulturni raz mésta
zachovan, je jadro mésta chranéno zakonem
&. 20/1987 Sb., o statni pamatkové pééi,

v platném zné&ni (dale jen ,pamatkovy
zakon"). Uvnit¥ zény maji pracovnici pamat-
kové péce radu pravomoci, diky kterym
dohlizi na jeji stav a diky nimZz mohou
vyzadovat dodrZovani vy$sich standardd na
vzhled budov i vefejného prostoru.

Co to pro majitele nemovitosti v pamatkové
z6né znamena?

Obecné plati, ze v pripadé stavebnich Gprav
v pamatkové z6né je nutné si vyzadat
zavazné stanovisko vykonného organu
statni pamatkové péce. Tyka se to tedy
nejen verejnych prostranstvi a samotnych
objektd v pamatkové z6né (napt. p¥i opravé
fasady, Upravé vzhledu domu apod.), ale

i reklamy. Podnikatel, ktery provozuje svou
Zivnost na Uzemi pamatkové zoény, si pro

Gcely umisténi reklamniho zafizeni taktéz
musi vyzadat zavazné stanovisko od
pamatkové péde (Magistrat mésta D&&in —
Odbor stavebni Ufad — oddéleni tzemniho
rozhodovani, pamatkové péce a specialniho
stavebniho Ufadu).

Zavazné stanovisko patfi k dilezitym
podkladdm v Fizeni, které vede stavebni
Urad. Ne vse vSak podléha posouzeni
stavebniho Ufadu. V tomto ptipadé pak
pamatkari vedou samostatné fizeni. Typic-
kym pFikladem jsou pravé reklamni prvky —
polepy, vitriny, vystrCe, menu boxy, restau-
racni zahradky apod.

Vlivem neznalosti ¢asto dochazi k tomu, ze
si lidé na své provozovny instaluji neschva-
lené reklamni poutace, napisy a dalSi prvky.
Pokud k tomu dojde bez zavazného stano-
viska, nebo pokud stanovisko neni dodrze-
no, mohou pracovnici pamatkové péce ulozit
opatfeni vedouci k napravé (nap¥. odstrané-
ni &i Gprava prvku). Pokud k tomu nedojde
mohou udélit pokutu az do vySe 2 mil. K¢&.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — Uvod a legislativa

STRANA 03

CITACE ZE ZAKONA

(2) Viastnik (sprdvce, uZivatel) nemovitosti,
kterd neni kulturni pamdtkou, ale je

v pamdtkové rezervaci, v pamdtkové zéné,

v ochranném pdsmu nemovité kulturni
pamdtky, nemovité ndarodni kulturni pamdt-
ky, pamdtkové rezervace nebo pamdtkové
z6ny, je povinen k zamyslené stavbé, zméné
stavby, terénni Upravé, umisténi nebo
odstranéni reklamniho zatizeni, umisténi
nebo odstranéni reklamniho nebo informac-
niho poutace, pokud nejde o reklamni
zarfizeni podle stavebniho zdkona, odstrané-
ni stavby, Upravé drevin nebo udrZovaci
prdci na této nemovitosti si pfedem vyzadat
rozhodnuti nebo zdvazné stanovisko obecni-
ho uUfadu obce s rozsifenou plisobnosti,
neni-li tato jeho povinnost na zdkladé
tohoto zdkona vyloudena (§ 6a a 17).

§ 14 odst. 2 zadkona 20/1978 Sb., o statni
pamatkové péci



NaFizeni mésta a platnost

Mésto Ceska Kamenice se
rozhodlo vydat nafizeni, kterym
stanovuje podminky Siteni
reklamy v pamatkové zéné
mésta. V pamatkové zéné
mésta bude tedy od 1.1. 2025
zakazano Sireni reklamy komu-
nikac¢nimi médii.

Zakazana komunikaéni média:

a) plakaty, polepy a plachty na mobiliafi,
stozarech, mostnich konstrukcich a slou-
pech, na ohrazeni venkovnich restauracnich
zahradek a predzahradek;

b) velkoplo$né reklamy na markyzach

a slunecnicich na venkovnich restauraénich
zahradkach a predzahradkach, vyjma
reklamnich napist a log na volanech

a lemech markyz a sluneénik( v tlumenych
barvach;

c) vlajky a prapory, které nejsou vynaseny
za pomoci stozarl pro vlajky;

d) upoutané balony nebo jiné tvary neseng,
oprené, zavésené vcetné jejich osvétleni;

e) uliéni prevésy pro plachty a plachty

z jakéhokoliv materialu upevnéné &i zavése-
né na stavbach, sochach, stromech, stoza-
rech &i sloupech;

f) dopravni prostfedky umisténé na vefejné
pristupnych mistech za tucelem siteni

reklamy a dopravni prostiedky, u nichz je
hlavnim Géelem jizdy Siteni reklamy, v€etné
dodatecnych konstrukci na dopravnich
prosttedcich;

g) svételna reklama a vnéjsi polepy vyloh
a dalsich sklenénych ploch s vyjimkou
polept vykladctl a prosklenych vstupnich
dvefi do provozovny provedenych v tlume-
nych barevnych odstinech bez pouziti
reflexnich, fluorescencnich &i ostre
kontrastnich barev, nepfesahujici svym
rozsahem 1/3 proskleni vykladce &i dvefi;

h) reklamni zafizeni o celkové ploSe do

0,5 m?, (pfenosné ,A“ tabule), umistované
pred vlastni provozovnou pro Ucely této
provozovny, povolené v rezimu zvlastniho
uzivani dle zakona &.13/1997 Sb., o pozem-
nich komunikacich, ve znéni pozdéjSich
predpis.

Kde nafizeni plati?

Narizeni plati v celé pamatkové z6né mésta
na vSech verejné pristupnych mistech, jako
jsou namésti, ulice, trzisté, chodniky,
verejna zelen, parky a dalsi prostory
pristupné kazdému bez omezeni - tedy
slouzici obecnimu uzivani, a to bez ohledu
na vlastnictvi k tomuto prostoru.

Na co se zakaz nevztahuje?
— Za reklamu se nepovazuji informacni
a navigacni systémy primarné usnadnujici

verejnosti orientaci a dostupnost cile na
Uuzemi mésta.
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— Zakaz se nevztahuje také na verejné
sbirky poradané dle zakona o vefejnych
sbirkach (Zakon &. 117/2001 Sb., v platném
znéni).

— Vyjimku tvofi také charitativni akce, akce
udrZujici mistni tradici (napt. Marianska
pout, Festival Kamenice) &i shromazdéni,
pouliéni privody a manifestace svolané
podle zvlastniho pravniho predpisu.

— Zakaz neplati ani pro oznaceni provozov-
ny, na které bude ziskano povoleni.

Co to v praxi znamena?

Pokud jste podnikatel a mate svou provo-
zovnu v pamatkové zoéné mésta, nebo se
chystate svij podnik zde otevFit, mélo by
jeji oznaéeni odpovidat obecnym pravidliim
dle tohoto manudlu. Zaroven je potfeba pro
tyto Ucely ziskat zavazné stanovisko od
pamatkara.

Pozor, i majitelé nemovitosti, ve kterych se
nachazi prazdné komercni prostory, musi
zajistit odstranéni starych a neaktualnich
reklamnich prvka.

Naftizeni plati i pro majitele nemovistosti,
jejichz soucasti sice neni komeréni prostor,
ale jejich diim, plot ¢&i jiny objekt slouZi

k vyvéseni vlastnich nebo cizich reklamnich
prvkd, jako jsou naptiklad reklamni banery,
poutade, billboardy apod.



NaFizeni mésta a platnost

Dokdy mam ¢éas na Upravu?

Nafizeni mésta plati od 1. 1. 2025. Je zde
vSak stanoveno prechodné obdobi do

30. 6. 2025. Stavajici majitelé nemovitosti

a provozoven tedy budou mit pdl roku na to,
aby nevyhovuijici reklamni prvky bud’ odstra-
nili nebo upravili tak, aby v§e bylo v souladu
dle natizeni. V8echny nové vznikajici podniky
pak musi své oznaceni jiz zvolit vhodné dle
nafizeni mésta a tohoho manualu.

Co se stane pokud reklamni prvky do konce
Cervna 2025 neupravim?

Pokud do stanovené doby nebude reklama

v pamatkové zéné mésta v souladu

s narizenim, bude majitel objektu ¢i provozo-
vatel podnikani za poruseni postizen dle
zvlastnich pravnich predpist.*

* Zejména zdkon &. 251/2016 Sb. o nékterych
pfestupcich, ve znéni pozdéjsich pFedpisd, zdkon

& 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné

a doplnéni zdkona & 468/1991 Sb., o provozovdni
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéj-
Sich pfedpisd.

Kde najdu platné znéni nafizeni mésta?

PIné a platné znéni natizeni mésta je mozné
najit na webovych strankach obce.

Cesta:

www.ceska-kamenice.cz - Povinné zverej-
fiované informace (dole na domovské
strdnce) > 8. Dokumenty: Nafizeni mésta »
Natizeni mésta, kterym se stanovi zakaz
Sifeni reklamy na vefejné pristupnych
mistech mimo provozovnu

Odkaz:
https://tinyurl.com/mu7rs9fv
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Financni prispévek STRANA 06

Mésto si uvédomuje, ze timto Pro vice informaci se obratte na pracovniky
vy , o v it & t Ufadu (viz kontakty) a sledujte webové

nafizenim muze omezit Cinnos stranky mésta.

podnikatele v centru mésta

a upravou reklamnich prvk

vznika urdita finanéni zatéz.

Proto mésto nabizi prispévek
v podobé finan¢niho daru.
VysSe pFispévku ¢ini az

10 000 K¢.

Financ¢ni dar je uréen pouze pro
provozovatele ¢i vlastniky
nemovitosti v méstské pamat-
kové zéné. Prispévek bude
ucelové uréen pouze na vydaje
souvisejici s umisténim rekla-
my na nemovitosti.

Smyslem programu je podporit
provozovatele sluzeb a vlastni-
ky nemovitosti, motivovat je

k Fadné péci o tento majetek
a tim prispét ke kulturnimu
vzhledu mésta.
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Kde manual plati STRANA 08

Ceska Kamenice

pamatkova zéna
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Zasady predstavené v manualu jsou vSak
vSeobecné platné a je zadouci se jimi Fidit ‘
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Co je co a kde to najdu

1. Firemni napisy
STR. 15—19

-

2. Vystrée

STR. 20—24

3. Polepy vyloh

STR. 25—29

4. Vitriny

STR. 30—32

5. A¢ka

STR. 33—36

6. Slunecniky a markyzy

STR. 37—39
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7. Fasada

STR. 40—45
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VSEOBECNE PRINCIPY
DOBRE PREZENTACE



VSeobecné principy dobré prezentace STRANA 11

o BOUTIQUE |
et 2 AN AL

Jednoduchost vitézi

SLOZITE LACINE

V dnes$ni informacné prehlcené dobé N

jednoduchost vitézi. Rika se, Ze je potieba
zakaznika zaujmout jednoduchou a jasnou
prezentaci béhem prvnich 3 vterin.

vvvvvv

informace a nechte je vyniknout.

Boutique seerwean

Zaroven také plati, Ze vnimana hodnota
zboZi a prestiz prodejny nepfimo souvisi ., VNiIMANA
s vizualni slozitosti prezentace. Jak je vidét VIZUALNI HODNOTA
na obrazku vpravo, ¢im jednodussi SLOZITOST ZBOzZi
prezentace, tim luxusnéji a hodnotnéji zbozi
plsobi. A to se preci vyplati.

BOUTIQUE A4
JEDNODUCHE LUXUSNI
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VSeobecné principy dobré prezentace

lr w |“ lﬂ : A | lih Mll '
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Respekt k mistu ] IS - LY J

Vzdy je velmi dllezité vychazet z kontextu
mista, ve kterém se Vase provozovna
nachazi. To znamena respektovat tvar

a barvu fasady a snazit se s nimi sladit
vzhled oznadeni provozovny, véetné
pouzitych barev a materialQ.

Nevhodné je pouziti kiiklavych &i vyraznych
barev, které na dané misto nepatfi,

a rovnéz blikajici ¢i jinak agresivné osliujici
reklamy.
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VSeobecné principy dobré prezentace STRANA 13

Kvalita materialt

o oEm
BTN

Vybirejte spiSe trvanlivé materialy

a provedeni, jako napt. kov, neon a dfevo
oproti materialdim, které podléhaji rychlé
skaze a UV zareni, jako jsou PVC folie

a plastové cedule.

&
£

V kone¢ném vysledku se investice do
nebude potfeba tak ¢asto obnovovat

a prezentace Vasi provozovny bude plsobit
stale ¢erstvym dojmem.

Oznaceni provozovny z kvalitnich material(
rovnéz v klientech zanechava dojem
spolehlivosti a dlivéryhodnosti Vaseho
podniku.
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Dobry ptiklad odjinud STRANA 14

m— e ——— - - -
www.nadacniobchod.cz '

RECYKLE
SHUP

RECYKI
SHOP

Dobrym ptikladem muze byt brnénska soutéZ Vyloha roku (od roku 2022 pfejmenovana
na WINDOW POP — www.windowpop.eu). Nap¥iklad v roce 2020 zvitézil redesign vylohy
Nadace Veronica od designového studia Hrana (www.hranastudio.cz), na kterém je skvéle

vidét, jak jednoduchost, respekt k mistu a kvalita pouzitych materiald (viz véeobecné
principy dobré prezentace STRANA 10) mohou vést ke kyZzenému vysledku. Nova prezentace
neni prehlcena, pfitom je jednoznacné rozpoznatelna a do obchodu je radost vstoupit.
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1. FIREMNIi NAPISY



1. Firemni napisy

Firemni napis je hlavnim
oznacenim provozovny, a proto
je dobré vénovat mu zvySenou
pozornost. Zejména

u firemnich napist je nutné
vychazet z kontextu fasady, na
kterou napis umistujeme.

Hlavni zasady:

— respektujte barevnost a ¢lenéni fasady

— jedna provozovna by méla mit jeden
firemni napis a/nebo jednu kolmou vystré
— vyjimka je moZna pouze v pfipadé
narozniho objektu, kdy je jedna provozovna
orientovana do vice ulic

— firemni napis by mél obsahovat pouze
nazev provozovny, vSe ostatni zplsobuje
vizualni smog a snizuje atraktivitu oznadeni

— pokud se v ramci jednoho objektu
nachazi vice rliznych provozoven, mély by
mit jednotnou designovou koncepci
(provedeni) firemniho oznadeni.

— pokud si nejste jisti zvolenym fesenim,
oslovte architekta mésta, nebo si nechte
napis navrhnout grafickym studiem
(kontakty naleznete na konci tohoto
dokumentu)

Doporucené feseni:

— velmi vhodné a zaroven finan¢né
nenakladné je pismomalifské provedeni
napisu

— perfektni je pro tento ucel také vyuzZiti
jednobarevného bilého neonu nebo
reliéfnich 3D pismen

— velkoplo$né cedule z bondovych
materiald nejsou estetické, vétsinou
nerespektuji fasadu a maji kratkou
Zivotnost

— veskeré svitici a neonové napisy jsou
dlrazné doporucéené v bilém provedeni,
nesmi oslfiovat a musi byt bez agresivnich
svételnych efektd (rychlé blikani &i zména
barev)

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 1. Firemni napisy

PRIKLADY—

1 Napis provedeny pismomalifskou technikou vhodné
respektuje ¢lenéni i barevnost fasady. Dobry priklad
praxe znaceni provozovny.

STRANA 16



1. Firemni napisy

A Napis z 3D pismen respektuje fasadu i jeji
barevnost a je dlistojnym reprezentantem provozovny.

/1 Napis z 3D neonovych pismen respektuje fasadu
i jeji barevnost a je dlistojnym reprezentantem
provozovny.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 1. Firemni napisy
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ICALS

4 Jednoduchy neon respektuje fasadu a je diistojnym
reprezentantem provozovny. K dobré propagaci
ptispivaji také neony zavéSené do vykladd, které vSak
nebrani pohledu do provozovny.



1. Firemni napisy

2 Cedule s napisem nerespektuje ¢lenéni fasady

a zakryva architektonické prvky. V tomto pfipadé se
jevi jako idealni feseni forma dlouhého napisu
(pismomalifského, z 3D pismen &i z neonu),
umisténého uvnitf podlouhlého segmentu ¢lenéni
fasady. Polepy siluet ve vylohach vhodnym

a neagresivnim zplsobem doplfiuji oznaéeni
provozovny.

M Napis provedeny pismomalitskou technikou vhodné
respektuje ¢lenéni i barevnost fasady. Oproti tomu
rizové velkoplo$né PVC panely vyrazné srazeji
celkovy dojem, ignoruji barevnost fasady a pfemirou
informaci a rliznosti nazva zpUlsobuji nezadouci
vizualni smog.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 1. Firemni napisy
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/M Velkoplo$né bondové a plastové cedule jsou
neatraktivni, podryvaji vyznéni prezentace Vasi
prodejny a maji nizkou trvanlivost. Napis provedeny
pismomalitskou technikou nebo 3D pismeny by byl
v tomto pt¥ipadé idealni.



1. Firemni napisy STRANA 19

M Pokud poskytujete zboZi jinych znacek, M Oznaceni provozovny formou velkoplo$sného polepu
nereprezentujte je se stejnou intenzitou jako vlastni zakryvajiciho vylohu je nevhodné (vice informaci
firemni oznaceni. naleznete v kategorii Polepy vyloh). Rovnéz vedkeré

barevné a blikajici napisy nejsou akceptovatelné,
protoze zamoftuji vefejny prostor agresivnim vizualnim
smogem a nenesou zadnou kulturni hodnotu.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 1. Firemni napisy
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2. Vystrée

Vystré slouzi bud'to jako
doplnék k firemnimu napisu,
ale mlze slouzit i jako hlavni
oznaceni provozovny.

Hlavni doporuceni:

— respektujte barevnost a ¢lenéni fasady

— jedna provozovna by méla mit jeden
firemni napis a/nebo jednu kolmou vystré
— vyjimka je moZna pouze v pfipadé
narozniho objektu, kdy je jedna provozovna
orientovana do vice ulic

— pokud se v ramci jednoho objektu
nachazi vice rliznych provozoven, mély by
mit jednotnou designovou koncepci
(provedeni) firemniho oznadeni

— neumistujte vystrée rliznych provozoven
nad sebe

— nepouzivejte neoriginalni vystrce cizich
znacek, které nepodporuji vasi provozovnu
— pokud si nejste jisti zvolenym fesenim,
oslovte architekta mésta, nebo si nechte
vystr¢ navrhnout grafickym studiem
(kontakty naleznete na konci tohoto
dokumentu)

Doporucené feseni:

— velmi vhodné jsou kruhové nepodsvicené
vystrée vyrobené z kvalitnich materialQ
o velikosti 60—80 cm

— dobrym feSenim je volba kvalitnich
materiall, pékné budou vypavat vystrée
drevéné, kovové, kované ¢i smaltované,
mozné jsou i materiadlové kombinace

— vzhled vystrée mize idealnim zplsobem
prezentovat provoz &i zobrazovat jeho
vyrobky (rohlik/ preclik u pekarny, pivni
pallitr u pivovaru, kvétiny u kvétinarstvi,
$pulka u galanterie apod.)

— vystré by méla nést pouze oznaceni
provozovny, veskeré dalsi informace pat#i
spise na ceduli nebo acko

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 2. Vystrée

PRIKLADY—

A Kruhova vystr¢ dobfe reprezentuje svij podnik.
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M Kruhova vystré dobfe reprezentuje svij podnik. 4 Jednoducha vystr¢ s inicidlou, ktera je vyrobena A Kruhova vystré s logem dobfe reprezentuje sviij
z ptirodniho materialu. podnik.
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A Zajimavé feSeni podvésené prosvétlené vystrce 1 PFiklad ,prehlceni” vystréemi, které zvySuje vizualni A Priklad nevhodného umisténi vystréi nad sebe, které
s nepravidelnym tvarem dobfe reprezentuje smog mista a nepftispiva k dobré prezentaci podnikd. zvys$uje vizualni smog mista a neprispiva k dobré
provozovnu.

prezentaci zddného z podnika.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 2. Vystrée
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1 Nepouzivejte vystrCe cizich znacek, které vas
neodliSuji od konkurence a snizuji hodnotu vasi znacky.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 2. Vystrée
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3. Polepy vyloh

Polep vylohy nesmi branit
pohledu do vylohy nebo
interiéru provozovny a mél by
decentnim zplisobem
dopliovat prezentaci prodejny.

Hlavni doporuceni:

— polep nesmi zabirat vice nez 20 % plochy
vylohy

— snazte se vyhnout prehlceni informacemi
a vizualnimu balastu

— nepouzivejte reflexni ani fluorescencni
barvy a polep vylohy sméfujte spise jako
decentni doplnék hlavnimu firemnimu
napisu

— pokud si nejste jisti zvolenym FeSenim,
oslovte architekta mésta, nebo si nechte
polep navrhnout grafickym studiem
(kontakty naleznete na konci tohoto
dokumentu)

Doporucené feseni:

— idealnim fesenim je pouzit Fezanou
jednobarevnou folii, velmi dobfe funguje bila
folie

— pokud z jakéhokoliv diivodu pottebujete
zaclonit vétsi prosklenou plochu,
doporucujeme pouzit mlécnou
poloprtihlednou folii, kterou je mozné
doplnit o logo ¢i jednoduchy slogan

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 3. Polepy vyloh

PRIKLADY—

1 Decentni napis bilou fezanou folii atraktivnim
zplUsobem oznaduje provozovnu ale zarover nebrani
pohledu do interiéru ani vyhledu zevnitf ven.
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3. Polepy vyloh STRANA 27

THAM I
CERVE g

A Decentni napis a logo bilou fezanou folii slouzici jako M Nekonzistentni, pfeplacany a nekoncepéni polep 1 Polepy pisobici velmi lacinym dojmem extrémné
jediné oznaceni provozovny. Funguje perfektné. vylohy, ktery zakryva hezky interiér provozovny, plsobi snizuji prestiz obchodu a naopak zvysuji vizualni smog
laciné a sniZuje prestiz obchodu. verejného prostoru.
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A Zvyraznéné napisy na vyloze zbyte¢né konkuruji 4 Velkoplo$ny polep zakryvajiciho vylohu je zcela 1 Velkoplo$ny polep zakryvajiciho vylohu je zcela
hlavnimu firemnimu napisu a neni jasné, co je vlastné nevhodny. nevhodny.

nazev prodejny. Idealni by bylo rovnéz zredukovat

premiru informaci na polepu vylohy, které zplsobuji

informacni Sum a brani pohledu do prodejny. Z hlediska

propagace prodejny jsou vhodné zvoleny slogan

a adresa webové prezentace dostacujici.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 3. Polepy vyloh
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DROGERIE PARFUMERIE

1 Nekonzistentni, preplacany a nekoncepcni polep 1 Nepouzivejte svitici ani agresivné blikajici napisy,
vylohy je nevhodny. PouZiti lacinych materialu (PVC které plsobi laciné a vyrazné zvysuji vizualni smog
folie, papir) rovnéz neptispiva k dobré prezentaci. v okoli.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 3. Polepy vyloh
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4. Vitriny a nabidkové tabule

Vitriny a cedule slouzi pro
zobrazeni docasné ¢i aktualni
nabidky, dennich a tydennich
menu ¢i velmi jednoduchou
specifikaci sortimentu
prodejny. Doporuceni se vSak
vztahuje i na vitriny spolk

a dalSi nereklamni vitriny.

Hlavni doporuceni:

— na vitrinach ani cedulich neni vhodné
opakovat oznacéeni podniku

— nepouzivejte neoriginalni vitriny ¢i tabule
cizich znacek, které nereprezentuiji vasi
provozovnu

— snazte se omezit mnozstvi nabidkovych
tabuli a vitrin na minimum, idealné na jednu
vitrinu na provozovnu

— design vitriny by mél materialové

a barevné korespondovat s ramovanim oken,
dvefi a vylohy

— elektroinstalace prosvétlenych vitrin
nesmi byt vedena volné po fasadé

a osvétleni nesmi byt agresivni ¢i blikat

Doporucené reseni:

— dobte funguiji prepisovatelné nabidkové
tabule na zpUsob bilé kfidy &i fixy na
¢erném pozadi

— dobré jsou také vitriny s vnit¥nim
prosvétlenim a subtilni konstrukci

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 4. Vitriny a cedule

PRIKLADY—

A K¥idou popisovatelna nabidkova tabule s ramem,
ktery je barevné sladény s dvefmi je idealnim fesenim.
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4. Vitriny a nabidkové tabule STRANA 32

M Nepouzivejte neoriginalni vitriny ¢i tabule cizich 1 Nepouzivejte tzv. klipramy a jina prefabrikovana / Historické drevéné vitriny jsou vkusné a zadouci,
znacek, které nereprezentuji vasi provozovnu a plisobi feSeni z nekvalitnich materiald. jen je potfeba dbat na udrzbu a Cistotu vitriny,
lacinym dojmem. spravny natér a rovnéz na aktualnost a vhodnost

vlozenych informaci.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 4. Vitriny a cedule
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Agka slouzi pro zobrazeni
docCasné ¢i aktualni nabidky,
dennich a tydennich menu ¢i
velmi jednoduchou specifikaci
sortimentu prodejny.

Hlavni doporuceni:

— na acku neni nutné opakovat oznaceni
podniku

— nepouzivejte neoriginalni acka cizich
znacek, které nereprezentu;ji vasi
provozovnu

— pro kazdou provozovnu lze umistit
maximalné jedno acko

— acko musi byt umisténé pt¥imo pred
provozovnou (nikoli nap¥. na druhé strané
ulice), nesmi v8ak nikterak piekazet &i
omezovat chodce

— provozovatel ma povinnost po uzaviraci
hodiné provozovny acko z vefejnych prostor
odklidit

— nepouzivejte plastova acka ¢i acka

s celoplosnymi polepy a agresivnimi
barevnymi kombinacemi

— nepouzivejte acka s fotografiemi
produktd

Doporucené feseni:

— idealnim fesenim jsou Cerna drevéna
acka popisovatelna kfidou nebo bilou fixou

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 5. Aéka

PRIKLADY—

M Nenapadné acko s aktualnim menu

STRANA 34



1 Osobité jednoduché acko s vybérem sortimentu
dobte reprezentuje provozovnu.

. kofola'

£epovana kofola

1 Nepouzivejte neoriginalni vitriny cizich znacek, které
nereprezentuji vasi provozovnu

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 5. Aéka
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1 Barevné agresivni a ,preplacané” a&ko plsobi
nevzhlednég, laciné a zvysSuje vizualni smog.

STRANA 35



e §
Darkovych
poukazd

Barveni oboZi
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1 Nevzhledné prefabrikované feseni acka pusobi
laciné a nereprezentativné.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 5. Aéka
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6. Slunecniky a markyzy STRANA 38

PRIKLADY—

Slunecéniky a markyzy slouzi
primarné ke stinéni a ne nutné
jako reklamni nosice.

Hlavni doporuceni: Doporucené feseni:

— nepouzivejte slunecniky s agresivnim — idealnim fesenim je pouzit slunecnik i

reklamnim potiskem a preferujte decentni ¢i markyzu vyrobenou na miru s jednoduchou

minimalizované verze reklamnich potisk{ neagresivni barevnosti a decentné

— pozor na zivotnost markyzy &i sluneéniku, umisténym vlastnim logem

ktera je vyrazné ovlivnéna UV zafenim ¢i — pokud pouzivate sluneéniky ¢i markyzy

povétrnostnimi vlivy s logem jiného vyrobce, volte variantu 4 Pokud musite pouzit sluneénik & markyzu s logem
— vybledla & podkozena markyza rozhodné s decentni barevnosti a malym logem jiného vyrobce, volte provedeni s decentni barevnosti

nevzbuzuje davéryhodnost vadeho podniku a malym logem.

— je dllezité si rovnéz uvédomit, Ze
markyzy a slunecniky vétSinou zakryvaji
provozovnu, proto je dobré nakladat s nimi
s rozumem a neprehlcovat prostor pred
vasim podnikem

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 6. Slunenéniky a markyzy



6. Slune€niky a markyzy STRANA 39

M Markyza sladéna s barvou fasady je idealnim 1 Nepouzivejte sluneéniky s agresivnim reklamnim 1 Velké reklamni sluneéniky ve $patném stavu

resenim. Dbejte na jeji zasouvani pfi nevhodném potiskem.

rozhodné neplsobi divéryhodnym dojmem.
podasi, at ji ochranite pfed vyblednutim ¢&i potrhanim.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 6. Slunenéniky a markyzy
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7. Celkové pojeti fasady a ukazky reseni

Fasady v pamatkové zoné
mésta

Dobry stav budov podporuje
celkovy vzhled mésta, verejny
prostor, ve kterém se denné
pohybujeme, spoluutvafi nase
psychické zdravi, podporuje
soustfedéni a ma vliv i na nase
preference. Kvalita prostredi
uréuje i cenu nemovitosti

a najmda.

Kazdy majitel nemovitosti by
se o svlj majetek mél radné
starat a pecCovat o néj, zvlasté
pak, kdyz se nemovitost
nachazi v krasném prostredi
pamatkové zony mésta. V po-
slednich letech je mozné pozo-
rovat, Ze stale vice doml

v centru ma nové opravené
fasady. Tomu prispiva i dotacni
program kazdorocné vypisova-
ny méstem. Mésto se touto
finanéni pomoci snazi majitele

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 7. Celkové pojeti fasady a ukazky Feseni

motivovat k opravé domu.
V ramci dotace je mozné ziskat
az 50 % nakladli na opravy.

Dotace mésta

Mésto prispiva na rekonstruk-
ce fasad nemovitosti véetné
jejich architektonickych prvkl
a vyplni otvor(. Dané podminky
pro zadatele jsou uvedeny ve
vyzvach. Tyto vyzvy jsou kaz-
doroéné aktualizovany

a v mésici lednu kazdého roku
zvefejnény na webovych stran-
kach mésta Ceska Kamenice.
PFrislusné formulare jsou pak
zverejnény vzdy po vyhlaseni
nové vyzvy.
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7. Celkové pojeti fasady a ukazky reseni STRANA 42

Ukazka povedené promény domu ¢.p. 251 v Nerudové ulici. Diky majitelim
a historickym fotografiim se povedlo do pfizemi domu vratit komercni prostor
s vylohou. Vykladec je ochranén okenicemi. Decentni barevnost, kvalitné zvolené
materialy, odstranéni neplvodnich prvkd a doplnéni drzakl na kvétiny celkové
povzneslo vzhled nejen domu, ale i nejblizsiho okoli. Nové opraveny dlim je vyrazné
atraktivnéjsi jak pro budouciho provozovatele, tak i pro potencialni navstévniky.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 7. Celkové pojeti fasady a ukazky Feseni



7. Celkové pojeti fasady a ukazky reseni STRANA 43

Vizualizace Upravy fasady domu &.p. 248 v Nerudové ulici. Uprava dispozice v p¥izemi
vyvolala zmény i v kompozici fasady. Renovace omitky, architektonickych prvkd
a natéru ve dvou barevnych ténech stejné barvy bez velkych konstrastli vedou
k péknému vzhledu budovy a celkové zvySuji atraktivitu mista i komeréniho prostoru
Vv pfrizemi.
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7. Celkové pojeti fasady a ukazky reseni STRANA 44
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Vizualizace jednoduché Upravy fasady a vzhledu provozovny domu ¢€.p. 202 v Janackové
ulici. Renovace natéru decentni Sedou barvou, nahrazeni barevné kontrastnich polepl
v oknech zabranujicich pohledu do provozovny a decentni pismomalitské provedeni
firemniho napisu jsou jednoduchymi zasahy vyrazné zvysujicimi atraktivitu obchtdku.
Nabizi se také zajimavé doplnéni fasady o jednoduchy vytvarny prvek.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 7. Celkové pojeti fasady a ukazky FeSeni



7. Celkové pojeti fasady a ukazky reseni STRANA 45

Nové opravéna je i fasada domu &.p. 253 na namésti Miru. Ikonicky dlim s dvojitym Stitem je
ozdobou centra mésta. Sjednoceni vymalby, Setrné zvolena barevnost a jemné odliSeni Sambran
kolem oken dodalo domu kultivovany vzhled. Odstranéni nevhodnych bondonovych ceduli
a velkého mnozstvi polepl celkovému vzhledu domu prospéje. Doplnéni jednoduchého
pismomalitského oznaceni provozovny nad vstupem a dvou ¢ernych ceduli v dfevéném ramu,
ktery je sladény s barevnosti oken, pozdvihuji celkovy vzhled provozovny. Na dvou cedulich je
mozné vyjmenovat klicové produkty a sluzby a pritom zakaznika neprehltit premirou informaci,
které vétsina lidi stejné necte.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — 7. Celkové pojeti fasady a ukazky Feseni






Adresar dullezitych kontakt(

HLAVNi KONTAKTNi OSOBA:

Bc. Jaroslava Nacarova

Referentka odboru spravy majetku mésta
j-nacarova@ceska-kamenice.cz

+420 412 151 539

(pomUize, aby legislativné bylo vie spravné)

DALSI KONTAKTY:

JiFi Sulc

Vedouci odboru spravy majetku mésta
j.sulc@ceska-kamenice.cz

+420 412 151 543

(poradi, jak ve véci spravné postupovat)

Ing. Dalibor Deutsch

Vedouci odboru rozvoje, investic a Zivotniho
prostredi

d.deutsch@ceska-kamenice.cz

+420 412 151 545

(po;adi, jak ziskat od mésta finanéni pFispé-
vek

Ing. arch. Michaela Bicencova

architektka

m.bicencova@gmail.com

+420 732 114 965

(pom(ize navrhnout opravu a vzhled fasady
i rozmistit reklamni prvky, vSe projedna

s pamatkafi)

Irena Klepalova

Technik pamatkové péce

+420 412 591 218
irena.klepalova@mmdecin.cz

(projedna s Vami zamér a poradi, jak postu-
povat, aby vse bylo v potadku z hlediska
pamatkové péée)

GRAFICI A GRAFICKA STUDIA:

Studio Horadek / Liberec
www.studiohoracek.cz
+420 721 458 513

Kamila Pajerova / Liberec
www.kamilapajerova.cz
+420 606 648 066

Tomas Votoéek / Liberec
www.tomasvotocek.cz
+420 775 662 236

Studio Maglen / Dé&&in
www.studiomaglen.cz
+420 606 592 188

ARCHITEKTI A DESIGNERI:

ANUK architekti / Liberec
+420 776 022 518
info@anukarchitekti.cz

Hrana studio / Praha
www.hranastudio.cz
+420 727 818 242

info@hranastudio.cz

Mjolk architekti / Liberec
www.mjolk.cz

+420 778 808 020
info@mjolk.cz

REKLAMNI STUDIA:

t¥i zebry / Liberec
www.trizebry.cz
info@trizebry.cz

Reklama Dééin
www.reklamadecin.cz
+420 603 549 681

Prosté Q / Rumburk
www.prosteq.cz
+420 603 909 883

TISKARNY:

D&m tisku / Usti nad Labem
www.dum-tisku.cz
+420 734 854 323

Geoprint / Liberec
www.geoprint.cz
+420 485 101 537

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — Adresa¥ diileZitych kontaktd
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Pod é kOVé n i STRANA 48

Dékujeme Veronice Rut Fullerové a vSem dalSim, ktefi se zasadili a zasazuji
o kultivaci ¢eskych mést a vetrejného prostoru.

Manual dobré reklamy Ceské Kamenice — Pod&kovani
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Manual reklamy mésta
Ceska Kamenice

Autor: Ondrej Horacek
Editor: Michaela Bicencova
Méstsky architekt: Jan Mach
Starosta: Jan Papajanovsky

Fotografie a vizualizace:
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